BUSINESS®
RETAIL

 DEVELOPMENT
i




Questa ricerca vuole
azioni di marketing
Di seguito sonq des

La metodologia uti

analizzare la concol

al settore pane/gastronomia/bar della z

e comunicazione per

critte Iep.<aratteristich

> essere| di supporto alla c¢
ona di

una s

permesso di effet

mpre

i

sione \delle abi dini di 3
Rome per

{
@

( AR Akt \\
i

i

W
\\\\}“\\\\\\\\
ALY

i
D
!

WV

(

W

“‘i\\\

re i punti di debolezza e le criticita del sistema delle attivita panificio/bar;
/I>ornire le possibili soluzioni e ipotesi di intervento per la valorizzazione dellattivita

commerciale per la quale & stata svolta I'indagine.
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Pasticceria da Te
Pasticceria Mignon
Pasticceria alla Mandorla
Torte a Soggetto
Semifreddi

PASTIERA NAPOLETANA CASATIELLO NAPOLETANO

BUSINESS®
— 0 S, R [ 5 . = : g | . RETAIL
Questo documento e di proprieta di Fides Srl. Ne e pertanto vietata la riproduzione'e distribuzione B{I) DEVELOPMENT



PORE DI PANE"|
i & Il competitor or Pa acca ad
. = " “upal |p 0 rnalie di o4
~ ~ tradizionale,\ ch ende i|\\grano
o _—dure) baguette, bologngse, fer il
- al| latte, rosette, cigba ne I
S ifiole \anch | format a
P ula produzioneldi pahe spec eti
di ale, |pa anda\(fatto con farine bio),
al is; Iti \\c e, alla soia, azimo,

rabo,\di farro, di kamut e un buonissimo
p a lievitazione naturale, sia bianco che

SN, | “lintegrale.
el corse~del-tempo,| allattivita di-panificazione € stata abbinata anche la vendita di
Hga g ici di qualita, come salumi e formaggi di alpeggio, italiani e stranieri,
pas figianali; cioceofato finissimo e caffe di particolare pregio. Una piccola cantina di
cireas ette (scelte tra piccole e medie aziende vinicole che mirano ad una

produziene di qualita), completa l'offerta di questa panetteria. Il servizio € gentile e
tmpatico.
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gra evidenza che soltanto il 13% degli intervistati dice di comprare
idianamente il pane. Il 67% invece non lo compra tutti i giorni.
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0 acquista

W Supermercato

supermercato, il 13% da Le Magie del Grano, il 13% dove capita, Il 10% da Sapore
di Pane, un altro 10% afferma di non acquistarlo € un 3% da Le Specialita del forno

e della tavola. —
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o=esplica come 1'87,18% della gente intervistata ritenga che in zona non ci sia un
[]

DA io economico; il 7,69% Le Specialita del forno e della tavola, il 2,56%
Sapore di Pane e un altro 2,56% Le Magie del Grano.
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e specialita del | Via Montebuono Non sa Pane e pane
forno e della
tavola

ore di pane

o= prlme che il 64% degli intervistati non sa se in zona ci sia un panificio
no; |I 21% ritiene lo sia Le Specialita del forno e della tavola, il 5% Le Magie
del Grano e un altro 5% Sapore di Pane.
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Y% dice che nel panificio c'® gia tutto; il 28% vorrebbe trovarci la pizza; il 15%

docu

prrebbe un po’ di tutto.
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( =pti0 notare, a pari merito, la gente gradisce Illy e Lavazza, con una
percentuale del 25,76% ciascuno.
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Manca un forng tradizionale ’ 1‘ _' \
Manca un forn6 che faccia p//e/cot ::;/)/ o che \\‘\\\\‘\“
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=
92%degli intervistati ritiene che l'offerta di Bar e panifici nella zona sia piu che
completa. Il 5% dice che manca un panificio che faccia pane cotto a legna. Il 3%
vorrebbe un panificio tradizionale.
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Fides Srl
Via Sanizi, 19
Tel. 0746 218517 — Fax 0746 295872
info@brdconsulting.it

www.brdconsulting.it

www.geofranchising.it
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